


Die Helaba Landesbank Hessen-Thiiringen ist eine feste Grofe in
Frankfurts Skyline und auf den globalen Finanzmérkten. Regional
verankert und international agierend ist die Helaba vor allem im
Grolkundengeschéft tatig. Und setzt beim Corporate Design seit
2003 auf das Know-how der Peter Schmidt Group.

The Helaba Landesbank Hessen-Thiiringen features prominently on
both Frankfurt’s skyline and the global financial markets. With its
regional roots and international reach, Helaba primarily serves major
organizations. And when it comes to corporate design, it has banked
on the know-how of the Peter Schmidt Group since 2003.
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Ein sanfter Ubergang von funktional zu emotional:
der internationale Relaunch einer Markenikone mit

hundertjéhriger Geschichte.

Cushioning the transition from function to emotion:

the international relaunch of a centenarian brand icon.
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M Leidenschaft fiir A passion for FIhEBDE

PRAEZISIONFORMERFOLGVIELFALT

GROESSES

KU

POSITIONENPRECISIONFORM
SUCCESSDIVERSITYSIZESTYLE
UNIQUENESSLOYALTY

Sicherheit im Stil: Die Konzentration auf das Wesent-
liche ermdglicht es, die Substanz herauszuarbeiten
und auf formale Spielerei zu verzichten. Die von uns
gestalteten Ergebnisse reflektieren die Asthetik un-
serer Zeit - ohne von ihr diktiert zu werden. Intuitiv
nahern wir uns dem Kern des Designs, streifen alles
Uberfliissige ab, um letztlich dem Produkt oder der
Marke den Vortritt zu lassen.

A sure sense of style: focusing on essentials extracts
the essence, rendering formal embellishment super-
fluous. Our designs reflect the aesthetics of our
time - without being dictated by them. We zoom in
intuitively on the core of a design, stripping it down
to bare bones and enabling the brand or product to
take centre stage.
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Seit 1993 zeichnen wir
verantwortlich fur das
Corporate Design und

die Geschéaftsberichte
von HUGO BOSS.

We started designing

the annual reports for
| HUGO BOSS in 1994 -

and have been the lead
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agency for corporate

design since 1993.

Fhz5E19934CHUGO
BOSSOI—KL—hFH1>
EEDIF 1994 ELRREED
FZaF7)LiR—MBERLTVD
- U—RI-YIvy—T7,




Die richtigen Proportionen, edle Materialien und ein
harmonischer Umgang mit Farbe - Eleganz ist das Re-
sultat einer Vielzahl von Facetten. Das richtige Zusam-
menspiel entscheidet liber die Glaubwiirdigkeit. Man
kann Eleganz inszenieren, aber liberzeugend wirkt sie
nur, wenn sie authentisch ist. Diese Aura umgibt ein
Produkt von der Herstellung bis zu seiner Prasenta-
tion. Und sie erschliefit sich mit allen Sinnen.
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Perfectly balanced proportions, exquisite materials
and the harmonious use of colour - elegance is the sum
of many parts. Their strategic interaction ultimately
defines a product’s credibility. Elegance can be simu-
lated, but it will only be coveted if it rings true. The
ensuing aura of authentic elegance envelopes a prod-
uct from manufacture through to presentation. And
exerts a sensual appeal.
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TO KEEP YOU DRY
GORETEX
PRODUCTS
GORE
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